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En	este	texto	daremos	detalles	importantes	sobre	la	comunicacin	social,	sus	tipos	principales	y	caractersticas.	Adems,	aprenders	un	poco	sobre	la	historia	de	los	principales	medios	de	comunicacin	y	cmo	han	evolucionado	a	lo	largo	de	la	historia.Qu	es	la	comunicacin	social?La	comunicacin	social	hace	referencia	a	la	disciplina	que	se	centra	en	estudiar
los	procesos	comunicativos	por	los	cuales	dos	o	ms	individuos	comparten	opiniones,	conocimientos	o	experiencias.	Se	trata	de	una	labor	profesional	que	recopila	los	factores	que	forman	parte	de	la	estructura	comunicacional	de	distintas	sociedades	a	lo	largo	de	la	historia.	De	esta	manera,	ofrece	una	perspectiva	ms	clara	sobre	cmo	expresas	tus
pensamientos	o	ideas	en	tu	lenguaje	nativo.Este	estilo	de	comunicacin	abarca	una	serie	de	objetos	de	estudio,	los	cuales	se	dividen	en	medios	de	comunicacin	masivos,	formas	de	expresin	y	construccin	de	la	informacin.	Los	medios	de	comunicacin	son	el	canal	naturalmente	establecido	por	los	miembros	de	una	sociedad	para	compartir	datos	e
informacin	de	inters	pblico.	Las	formas	de	expresin	son	todos	aquellos	coloquialismos	o	formas	simplificadas	de	un	mensaje	caractersticas	de	cada	tipo	de	idioma	o	lenguaje.	Finalmente,	la	construccin	de	la	informacin	se	refiere	a	la	manera	en	que	se	estructura	un	mensaje	para	que	sea	comprendido	de	una	manera	determinada.CaractersticasLa
comunicacin	en	la	sociedad	cumple	un	propsito	basado	en	sus	caractersticas	esenciales,	las	cuales	determinan	su	objetivo	y	utilidad	dentro	de	un	grupo	de	personas.	Algunas	de	dichas	caractersticas	son	las	siguientes:Crea	oportunidades	de	comunicacin,	puesto	que	facilita	la	interaccin	entre	varios	miembros	de	la	sociedad.	Esto	es	posible	tambin
gracias	a	la	implementacin	de	los	medios	de	comunicacin	y	los	distintos	tipos	de	informacin	disponibles	en	ellos.Ofrece	respuestas	a	preguntas	mediante	el	entendimiento.	Una	de	las	cualidades	ms	importantes	de	la	comunicacin	abierta	es	su	capacidad	para	brindar	soluciones	a	problemas	existentes	en	distintos	niveles	de	una	sociedad.	Adems,
proporciona	las	herramientas	de	expresin	adecuadas	para	promover	la	comprensin	de	dichos	contratiempos.Promociona	la	libertad	de	expresin,	lo	cual	lo	ha	convertido	en	un	mecanismo	sumamente	importante	en	varias	etapas	de	la	historia	moderna.HistoriaLa	comunicacin	como	concepto	se	remonta	a	la	poca	de	los	egipcios,	en	donde	el	lenguaje
oral	y	escrito	eran	los	ms	predominantes	en	dicha	civilizacin.	El	uso	de	simbologa	era	una	de	las	claves	principales	por	las	cuales	los	ciudadanos	de	Egipto	aprendan	historias	sobre	sus	deidades	y	lderes	importantes	de	su	reino.	Sin	embargo,	solamente	las	clases	altas	tenan	acceso	al	conocimiento	acerca	del	uso	de	la	escritura.	De	ah,	la	prctica	del
lenguaje	redactado	evolucionara	hacia	los	ideogramas.Siglos	ms	adelante	seran	los	griegos	y	los	romanos	quienes	sentaran	las	bases	de	lo	que	hoy	conoces	como	comunicacin	en	la	sociedad.	Conceptos	fundamentales	como	la	libertad	de	expresin	y	el	discurso	(elementos	esenciales	dentro	de	la	comunicacin	moderna)	tendran	un	gran	impacto	durante
estas	pocas.	Normalmente,	eran	personas	ilustres	de	la	sociedad	romana	y	griega	quienes	hacan	uso	de	la	comunicacin	masiva	para	transmitir	ideas	a	los	ciudadanos.Las	culturas	occidentales,	ms	adelante,	desarrollaron	herramientas	ms	sofisticadas	para	expresar	opiniones	o	enviar	mensajes	de	manera	simplificada.	De	aqu	nace	el	peridico,	el	correo
y,	posteriormente,	los	instrumentos	de	comunicacin	que	utilizas	actualmente.	El	desarrollo	tecnolgico,	hasta	la	actualidad,	ha	generado	un	gran	impacto	en	la	forma	en	cmo	te	comunicas	con	las	personas.Con	la	llegada	del	internet	a	finales	del	siglo	XX,	los	medios	de	comunicacin	y	la	informacin	dieron	un	salto	impresionante,	logrando	conectar	a
millones	de	personas	en	el	planeta.Medios	de	comunicacin	socialComo	te	contbamos,	toda	la	informacin	que	recibes	a	diario	se	transmite	a	travs	de	plataformas	conocidas	como	medios	de	comunicacin	social.	Cada	uno	de	estos	canales	est	diseado	para	favorecer	la	interaccin	entre	usuarios	a	travs	del	uso	de	internet	o	artculos	fsicos,	como	peridicos	o
revistas.	Los	datos	que	aqu	se	comparten	pueden	estar	representados	en	forma	de	textos,	imgenes	o	videos,	dependiendo	del	medio	que	utilices	regularmente.Para	conocer	de	mejor	manera	qu	es	la	comunicacin	social	es	necesario	conocer	cules	son	los	principales	canales	de	difusin	actualmente.	Entre	ellos	destacan	los	siguientes:Redes
socialesPlataformas	como	Facebook,	Instagram,	Twitter,	Reddit	y	dems,	forman	parte	de	los	medios	de	comunicacin	social	ms	influyentes	de	la	ltima	dcada.	Con	miles	de	millones	de	usuarios	que	utilizan	sus	servicios,	estos	sitios	son	muy	tiles	para	la	difusin	de	noticias	y	expresin	de	opiniones.	Se	trata	de	pginas	que	generan	un	gran	impacto	en	la
opinin	pblica	de	distintas	sociedades	y	han	sido	fundamentales	para	garantizar	el	derecho	a	la	libertad	de	expresin	de	muchos	Estados.Una	de	las	caractersticas	ms	destacables	de	las	redes	sociales	es	su	capacidad	para	transmitir	mensajes	mediante	imgenes	o	contenido	audiovisual.	Esto	ha	cambiado	la	forma	en	que	la	comunicacin	masiva	es
aplicada	en	todo	el	mundo,	generando	cambios	sustanciales	en	las	expresiones	y	el	lenguaje	que	utilizas	da	a	da.	Con	todo	esto	en	cuenta,	se	considera	que	las	redes	sociales	forman	parte	de	las	categoras	de	medio	de	comunicacin	verbal	y	no	verbal.Prensa	escritaEs	uno	de	los	medios	de	comunicacin	social	ms	antiguos	que	existen	y	es	an	un	objeto	de
estudio	en	la	carrera	universitaria	en	comunicacin.	Se	considera	a	la	prensa	escrita	como	el	primer	medio	de	comunicacin	masivo	de	la	historia	desde	la	invencin	de	la	imprenta	en	1440	por	Johannes	Gutenberg.	A	lo	largo	de	la	historia,	el	peridico	se	convirti	en	un	instrumento	capaz	de	modificar	la	opinin	pblica,	lo	cual	hizo	que	empezara	a	ser
utilizado	para	fines	polticos	y	propagandsticos.Debido	al	desarrollo	de	las	nuevas	tecnologas	de	la	informacin,	la	prensa	escrita	pas	a	ser	implementada	en	un	contexto	cada	vez	ms	digital.	A	pesar	de	que	el	peridico	sigue	siendo	un	producto	de	consumo	considerable	en	la	actualidad,	su	presentacin	virtual	ha	demostrado	ser	mucho	ms	sostenible	a	lo
largo	del	tiempo.	Este	tipo	de	canal	informativo	entra	en	la	categora	de	medio	de	comunicacin	no	verbal.RadioDesde	su	invencin	el	14	de	mayo	de	1879	por	parte	de	Guillermo	Marconi,	la	radio	es	an	uno	de	los	medios	de	comunicacin	ms	importantes	en	la	actualidad.	Se	trata	de	un	canal,	al	igual	que	la	prensa	escrita,	que	tom	un	rol	importante
dentro	de	la	sociedad,	especialmente	durante	las	pocas	de	conflicto	a	finales	del	siglo	XIX	y	mediados	del	siglo	XX.	Ms	all	de	ser	un	medio	utilizado	para	la	transmisin	de	noticias	y	entretenimiento,	la	radio	fue	un	instrumento	fundamental	para	la	resolucin	de	diversas	guerras.	Debido	a	su	enfoque	general	entra	en	la	categora	de	medio	de	comunicacin
verbal.TelevisinDesde	la	invencin	de	la	televisin	mecnica	en	1884,	este	medio	de	comunicacin	es	considerado	el	ms	dominante	e	influyente	a	lo	largo	de	la	historia.	Adems	de	servir	como	canal	para	la	difusin	de	temas	cientficos	e	histricos,	tambin	ha	sido	utilizado	para	fines	de	entretenimiento	y	periodsticos.	A	pesar	de	la	llegada	de	los	servicios	de
streaming	a	las	plataformas	digitales,	la	televisin	sigue	siendo	una	de	las	plataformas	de	comunicacin	verbal	y	no	verbal	ms	utilizados	hoy	da.La	comunicacin	masiva	en	el	PerLa	comunicacin	social	en	Per	tiene	una	posicin	profesional	importante	dentro	del	desarrollo	de	la	sociedad	civil	a	lo	largo	de	la	historia.	Muestra	de	ello	ha	sido	la	implementacin
de	planes	de	comunicacin	promovidos	por	la	Secretara	de	Comunicacin	Social	del	Consejo	de	Ministros.	El	principal	objetivo	de	la	propuesta	es	el	de	incrementar	el	alcance	general	de	los	mensajes	emitidos	por	el	Poder	Ejecutivo	Nacional	a	travs	de	redes	sociales.El	poder	de	la	comunicacin	social	en	Per	es	tal	que	cada	11	de	agosto	se	celebra	el	Da
de	la	Comunicacin	Social,	como	un	evento	destinado	a	apreciar	dicha	labor	profesional.	Instituciones	como	la	Universidad	Nacional	Mayor	de	San	Marcos	cuentan	con	escuelas	de	comunicacin	social	que	anualmente	realizan	proyectos	y	talleres	de	todo	tipo.	Su	principal	objetivo	es	el	de	crear	un	espacio	cercano	a	la	comunidad	en	el	que	puedan
compartir	sus	opiniones	y	saber	ms	sobre	el	valor	de	la	comunicacin	dentro	del	Estado.El	aumento	del	periodismo	independiente	en	Per	es	otro	de	los	aspectos	destacables	que	han	facilitado	la	prctica	de	la	comunicacin	masiva.	Esto	abre	las	puertas	a	un	contexto	comunicacional	mucho	ms	abierto,	en	donde	todos	los	medos	de	comunicacin	puedan	ser
aprovechados	a	su	mximo	potencial.En	dnde	puedo	estudiar	una	carrera	en	comunicacin	desde	Per?Si	lo	que	quieres	es	cursar	una	maestra	en	comunicacin	social,	maestra	en	comunicacin	corporativa	o	una	carrera	comunicacin	social,	la	Universidad	Internacional	de	Valencia	(VIU)	es	tu	mejor	opcin.	Contamos	con	una	oferta	acadmica	sumamente
extensa	que	cubre	las	profesiones	ms	solicitadas	en	el	mbito	laboral.	Ofrecemos	ms	de	80	ttulos	que	podrs	validar	en	cualquier	pas.	Adems,	disponemos	de	un	equipo	docente	con	dcadas	de	experiencia	en	el	sector.	Nuestras	salas	virtuales	estn	diseadas	para	que	tu	formacin	profesional	sea	cmoda	y	agradable.Diversos	gremios	de	prensa	alertan	sobre
el	impacto	que	la	nueva	ley	podra	tener	en	los	contenidos	que	consumen	millones	de	familias	peruanas.	(Foto:	Andina)Una	nueva	norma	aprobada	por	el	Congreso	y	promulgada	en	el	diario	oficial	El	Peruano	ha	generado	preocupacin	entre	organizaciones	periodsticas	y	medios	de	comunicacin.	Se	trata	de	la	Ley	32351,	que	modifica	el	artculo	46	de	la
Ley	30364	y	establece	el	acceso	obligatorio	al	10%	de	la	programacin	de	los	medios	de	comunicacin	pblicos	y	privados.Segn	los	sustentos	de	la	norma,	este	espacio	estara	destinado	a	contenidos	sobre	prevencin	de	la	violencia	contra	la	mujer	y	los	integrantes	del	grupo	familiar.	As,	permitira	que	nueve	ministerios,	adems	de	otras	entidades	estatales,
accedan	de	manera	gratuita	a	dichos	espacios	en	medios	nacionales.El	acceso	se	canalizar	a	travs	de	lo	que	se	denomina	franja	educativa,	pero	diversos	gremios	de	prensa	han	advertido	que	se	trata	de	un	mecanismo	que	abre	la	puerta	al	control	de	contenidos	y	la	imposicin	de	pautas	oficiales.	La	Sociedad	Nacional	de	Radio	y	Televisin	(SNRTV),	a
travs	de	un	comunicado	oficial,	expres	su	profunda	preocupacin	y	absoluto	rechazo	a	esta	imposicin,	al	considerar	que	representa	una	forma	de	intervencin	directa	en	la	lnea	editorial	de	los	medios.	La	institucin	advirti	que	la	medida	vulnera	principios	fundamentales	de	la	libertad	de	expresin	y	la	independencia	editorial	que	deben	regir	en	los	medios
privados.Comunicado	difundido	por	la	Sociedad	Nacional	de	Radio	y	Televisin.	Rechazan	la	nueva	ley	que	obliga	a	los	medios	a	ceder	el	10%	de	su	programacin	al	Estado.	(Captura:	X/@snrtv_oficial)Imponer	por	ley	un	porcentaje	fijo	y	obligatorio	representa	una	seria	amenaza	a	los	principios	democrticos,	advierte	el	pronunciamiento.	La	SNRTV
exhort	al	Congreso	a	derogar	la	norma	y	construir	polticas	pblicas	que	no	interfieran	con	el	ejercicio	libre	de	la	prensa.El	cambio	legal	beneficia	directamente	a	nueve	ministerios	que	forman	parte	del	Sistema	Nacional	para	la	Prevencin,	Sancin	y	Erradicacin	de	la	Violencia	contra	las	Mujeres.	Estas	instituciones	son:	Ministerio	de	la	Mujer	y
Poblaciones	Vulnerables	(MIMP)Ministerio	de	Desarrollo	e	Inclusin	Social	(MIDIS)Ministerio	del	Interior	(MININTER)Ministerio	de	Justicia	y	Derechos	Humanos	(MINJUSDH)Ministerio	de	Salud	(MINSA)Ministerio	de	Educacin	(MINEDU)Ministerio	de	Cultura	(MINCUL)Ministerio	de	Trabajo	y	Promocin	del	Empleo	(MTPE)Ministerio	de	Economa	y
Finanzas	(MEF)Tambin	se	incluye	al	Poder	Judicial,	Ministerio	Pblico,	Defensora	del	Pueblo	y	los	gobiernos	regionales	y	locales.La	nueva	ley	ha	sido	duramente	cuestionada	por	diversos	gremios	periodsticos,	que	alertan	sobre	una	posible	intromisin	estatal	en	los	contenidos	de	los	medios.	Adems	de	la	SNRTV,	la	Asociacin	Nacional	de	Periodistas
(ANP)	y	otras	organizaciones	han	manifestado	su	rechazo.Zuliana	Lainez,	presidenta	de	la	ANP,	seal	que	esta	medida	fue	aprobada	sin	dilogo	con	los	medios	ni	evaluacin	tcnica.	Hace	meses	quisieron	imponer	una	franja	para	hablar	de	criminalidad	desde	el	Gobierno.	Esa	vez	se	fren,	pero	ahora	han	conseguido	aprobarlo	sin	dilogo,	record.Uno	de	los
puntos	claves	es	la	falta	de	claridad	sobre	los	contenidos	que	ocuparan	ese	espacio	obligatorio.	Debemos	dar	espacios	dedicados	gratuitamente	a	los	actores	de	este	sistema	de	prevencin	de	la	mujer,	para	decir	qu?.	Critican	que	no	haya	precisiones	sobre	el	contenido.	Por	ello	decimos	que	vulnera	varios	principios,	como	la	independencia	editorial,
advirti	Lainez.La	SNRTV,	por	su	parte,	expres	su	preocupacin,	sealando	que	la	norma	se	aprob	en	medio	de	un	proceso	electoral,	sin	mecanismos	de	dilogo	ni	justificacin	tcnica.	A	travs	de	un	comunicado	la	SNRTV	advirti	que	ley	aprobada	por	el	Congreso	pone	en	peligro	la	libertad	de	expresin	y	la	democracia	al	imponer	una	franja	estatal	en	el	10%
de	la	programacin	de	medios.	(Crdito:	Canal	N)Frente	a	las	crticas,	el	presidente	del	Congreso,	Eduardo	Salhuana,	defendi	la	ley	y	neg	que	tenga	fines	de	censura.	Ninguna	ley	es	inmodificable.	An	se	pueden	poner	candados,	indic,	asegurando	que	el	reglamento	permitir	precisar	los	alcances	de	la	franja	educativa.Sin	embargo,	las	declaraciones	no
han	disipado	las	preocupaciones.	Lainez	record	que	el	Ejecutivo	ya	haba	observado	este	proyecto,	advirtiendo	que	poda	vulnerar	la	autonoma	de	los	medios.	Esas	advertencias	no	fueron	suficientes	para	detener	su	aprobacin	por	insistencia,	remarc.	Capacitan	CDHEZ	y	CONAPRED	a	medios	de	comunicacin	en	derechos	humanosZacatecas,	Zac.-	La
Comisin	de	Derechos	Humanos	del	Estado	de	Zacatecas	(CDHEZ)	y	el	Consejo	Nacional	para	Prevenir	la	Discriminacin	(CONAPRED),	concluyeron	de	manera	exitosa	las	actividades	de	formacin	y	sensibilizacin	dirigidas	a	servidores	pblicos,	medios	de	comunicacin	y	estudiantes,	con	el	objetivo	de	fortalecer	la	promocin	y	defensa	de	los	derechos
humanos,	as	como	erradicar	prcticas	discriminatorias.En	el	marco	de	esta	colaboracin,	se	llevaron	a	cabo	dos	importantes	capacitaciones:	el	curso	Identificacin	de	casos	e	intercambio	de	buenas	prcticas,	dirigido	al	personal	de	la	CDHEZ,	que	permiti	generar	espacios	de	anlisis	y	reflexin	sobre	las	distintas	formas	de	discriminacin	que	persisten	en	la
entidad,	as	como	compartir	estrategias	efectivas	para	su	atencin	desde	una	perspectiva	de	derechos	humanos.De	igual	manera,	se	desarroll	el	Curso-Taller	Comunicacin	con	igualdad,	sin	discriminacin:	Narrativas	excluyentes	en	los	medios,	dirigido	a	oficinas	de	comunicacin	social,	representantes	de	medios	y	estudiantes	de	comunicacin.	Esta
capacitacin	busc	fomentar	una	comunicacin	incluyente,	promover	la	representacin	digna	de	los	grupos	histricamente	discriminados	y	transformar	las	narrativas	que	perpetan	estereotipos	y	exclusin.Durante	la	ceremonia	de	clausura,	la	Dra.	Maricela	Dimas	Reveles,	Presidenta	de	la	CDHEZ,	enfatiz	la	importancia	de	seguir	generando	espacios	de
dilogo	y	formacin,	que	contribuyan	a	visibilizar	las	causas	estructurales	de	la	discriminacin.Dimas	Reveles	enfatiz	que,	solo	con	una	sociedad	informada,	crtica	y	emptica	podremos	erradicar	las	prcticas	discriminatorias	que	an	persisten,	por	lo	que	reiter	su	compromiso	de	seguir	promoviendo	una	cultura	de	respeto,	igualdad	y	derechos	humanos	para
todas	las	personas.Por	su	parte,	la	Mtra.	Claudia	Olivia	Morales	Reza,	Presidenta	de	CONAPRED,	envi	un	mensaje	de	clausura	en	el	que	subray	la	relevancia	de	trabajar	en	conjunto	con	las	instituciones	locales	y	estatales	para	reducir	las	brechas	de	desigualdad.Morales	Reza	destac	que,	es	fundamental	que	sigamos	sumando	esfuerzos	para
garantizar	que	nadie	quede	atrs,	fortaleciendo	una	cultura	de	la	denuncia,	del	reconocimiento	y	del	respeto	a	la	diversidad	es	tarea	de	todas	y	todos.Ambas	instituciones	reiteraron	su	compromiso	de	continuar	impulsando	polticas	pblicas,	acciones	formativas	y	espacios	de	participacin	que	contribuyan	a	una	sociedad	ms	justa,	igualitaria	y	libre	de
discriminacin.En	este	texto	daremos	detalles	importantes	sobre	la	comunicacin	social,	sus	tipos	principales	y	caractersticas.	Adems,	aprenders	un	poco	sobre	la	historia	de	los	principales	medios	de	comunicacin	y	cmo	han	evolucionado	a	lo	largo	de	la	historia.Qu	es	la	comunicacin	social?La	comunicacin	social	hace	referencia	a	la	disciplina	que	se
centra	en	estudiar	los	procesos	comunicativos	por	los	cuales	dos	o	ms	individuos	comparten	opiniones,	conocimientos	o	experiencias.	Se	trata	de	una	labor	profesional	que	recopila	los	factores	que	forman	parte	de	la	estructura	comunicacional	de	distintas	sociedades	a	lo	largo	de	la	historia.	De	esta	manera,	ofrece	una	perspectiva	ms	clara	sobre	cmo
expresas	tus	pensamientos	o	ideas	en	tu	lenguaje	nativo.Este	estilo	de	comunicacin	abarca	una	serie	de	objetos	de	estudio,	los	cuales	se	dividen	en	medios	de	comunicacin	masivos,	formas	de	expresin	y	construccin	de	la	informacin.	Los	medios	de	comunicacin	son	el	canal	naturalmente	establecido	por	los	miembros	de	una	sociedad	para	compartir
datos	e	informacin	de	inters	pblico.	Las	formas	de	expresin	son	todos	aquellos	coloquialismos	o	formas	simplificadas	de	un	mensaje	caractersticas	de	cada	tipo	de	idioma	o	lenguaje.	Finalmente,	la	construccin	de	la	informacin	se	refiere	a	la	manera	en	que	se	estructura	un	mensaje	para	que	sea	comprendido	de	una	manera
determinada.CaractersticasLa	comunicacin	en	la	sociedad	cumple	un	propsito	basado	en	sus	caractersticas	esenciales,	las	cuales	determinan	su	objetivo	y	utilidad	dentro	de	un	grupo	de	personas.	Algunas	de	dichas	caractersticas	son	las	siguientes:Crea	oportunidades	de	comunicacin,	puesto	que	facilita	la	interaccin	entre	varios	miembros	de	la
sociedad.	Esto	es	posible	tambin	gracias	a	la	implementacin	de	los	medios	de	comunicacin	y	los	distintos	tipos	de	informacin	disponibles	en	ellos.Ofrece	respuestas	a	preguntas	mediante	el	entendimiento.	Una	de	las	cualidades	ms	importantes	de	la	comunicacin	abierta	es	su	capacidad	para	brindar	soluciones	a	problemas	existentes	en	distintos
niveles	de	una	sociedad.	Adems,	proporciona	las	herramientas	de	expresin	adecuadas	para	promover	la	comprensin	de	dichos	contratiempos.Promociona	la	libertad	de	expresin,	lo	cual	lo	ha	convertido	en	un	mecanismo	sumamente	importante	en	varias	etapas	de	la	historia	moderna.HistoriaLa	comunicacin	como	concepto	se	remonta	a	la	poca	de	los
egipcios,	en	donde	el	lenguaje	oral	y	escrito	eran	los	ms	predominantes	en	dicha	civilizacin.	El	uso	de	simbologa	era	una	de	las	claves	principales	por	las	cuales	los	ciudadanos	de	Egipto	aprendan	historias	sobre	sus	deidades	y	lderes	importantes	de	su	reino.	Sin	embargo,	solamente	las	clases	altas	tenan	acceso	al	conocimiento	acerca	del	uso	de	la
escritura.	De	ah,	la	prctica	del	lenguaje	redactado	evolucionara	hacia	los	ideogramas.Siglos	ms	adelante	seran	los	griegos	y	los	romanos	quienes	sentaran	las	bases	de	lo	que	hoy	conoces	como	comunicacin	en	la	sociedad.	Conceptos	fundamentales	como	la	libertad	de	expresin	y	el	discurso	(elementos	esenciales	dentro	de	la	comunicacin	moderna)
tendran	un	gran	impacto	durante	estas	pocas.	Normalmente,	eran	personas	ilustres	de	la	sociedad	romana	y	griega	quienes	hacan	uso	de	la	comunicacin	masiva	para	transmitir	ideas	a	los	ciudadanos.Las	culturas	occidentales,	ms	adelante,	desarrollaron	herramientas	ms	sofisticadas	para	expresar	opiniones	o	enviar	mensajes	de	manera	simplificada.
De	aqu	nace	el	peridico,	el	correo	y,	posteriormente,	los	instrumentos	de	comunicacin	que	utilizas	actualmente.	El	desarrollo	tecnolgico,	hasta	la	actualidad,	ha	generado	un	gran	impacto	en	la	forma	en	cmo	te	comunicas	con	las	personas.Con	la	llegada	del	internet	a	finales	del	siglo	XX,	los	medios	de	comunicacin	y	la	informacin	dieron	un	salto
impresionante,	logrando	conectar	a	millones	de	personas	en	el	planeta.Medios	de	comunicacin	socialComo	te	contbamos,	toda	la	informacin	que	recibes	a	diario	se	transmite	a	travs	de	plataformas	conocidas	como	medios	de	comunicacin	social.	Cada	uno	de	estos	canales	est	diseado	para	favorecer	la	interaccin	entre	usuarios	a	travs	del	uso	de
internet	o	artculos	fsicos,	como	peridicos	o	revistas.	Los	datos	que	aqu	se	comparten	pueden	estar	representados	en	forma	de	textos,	imgenes	o	videos,	dependiendo	del	medio	que	utilices	regularmente.Para	conocer	de	mejor	manera	qu	es	la	comunicacin	social	es	necesario	conocer	cules	son	los	principales	canales	de	difusin	actualmente.	Entre	ellos
destacan	los	siguientes:Redes	socialesPlataformas	como	Facebook,	Instagram,	Twitter,	Reddit	y	dems,	forman	parte	de	los	medios	de	comunicacin	social	ms	influyentes	de	la	ltima	dcada.	Con	miles	de	millones	de	usuarios	que	utilizan	sus	servicios,	estos	sitios	son	muy	tiles	para	la	difusin	de	noticias	y	expresin	de	opiniones.	Se	trata	de	pginas	que
generan	un	gran	impacto	en	la	opinin	pblica	de	distintas	sociedades	y	han	sido	fundamentales	para	garantizar	el	derecho	a	la	libertad	de	expresin	de	muchos	Estados.Una	de	las	caractersticas	ms	destacables	de	las	redes	sociales	es	su	capacidad	para	transmitir	mensajes	mediante	imgenes	o	contenido	audiovisual.	Esto	ha	cambiado	la	forma	en	que	la
comunicacin	masiva	es	aplicada	en	todo	el	mundo,	generando	cambios	sustanciales	en	las	expresiones	y	el	lenguaje	que	utilizas	da	a	da.	Con	todo	esto	en	cuenta,	se	considera	que	las	redes	sociales	forman	parte	de	las	categoras	de	medio	de	comunicacin	verbal	y	no	verbal.Prensa	escritaEs	uno	de	los	medios	de	comunicacin	social	ms	antiguos	que
existen	y	es	an	un	objeto	de	estudio	en	la	carrera	universitaria	en	comunicacin.	Se	considera	a	la	prensa	escrita	como	el	primer	medio	de	comunicacin	masivo	de	la	historia	desde	la	invencin	de	la	imprenta	en	1440	por	Johannes	Gutenberg.	A	lo	largo	de	la	historia,	el	peridico	se	convirti	en	un	instrumento	capaz	de	modificar	la	opinin	pblica,	lo	cual
hizo	que	empezara	a	ser	utilizado	para	fines	polticos	y	propagandsticos.Debido	al	desarrollo	de	las	nuevas	tecnologas	de	la	informacin,	la	prensa	escrita	pas	a	ser	implementada	en	un	contexto	cada	vez	ms	digital.	A	pesar	de	que	el	peridico	sigue	siendo	un	producto	de	consumo	considerable	en	la	actualidad,	su	presentacin	virtual	ha	demostrado	ser
mucho	ms	sostenible	a	lo	largo	del	tiempo.	Este	tipo	de	canal	informativo	entra	en	la	categora	de	medio	de	comunicacin	no	verbal.RadioDesde	su	invencin	el	14	de	mayo	de	1879	por	parte	de	Guillermo	Marconi,	la	radio	es	an	uno	de	los	medios	de	comunicacin	ms	importantes	en	la	actualidad.	Se	trata	de	un	canal,	al	igual	que	la	prensa	escrita,	que
tom	un	rol	importante	dentro	de	la	sociedad,	especialmente	durante	las	pocas	de	conflicto	a	finales	del	siglo	XIX	y	mediados	del	siglo	XX.	Ms	all	de	ser	un	medio	utilizado	para	la	transmisin	de	noticias	y	entretenimiento,	la	radio	fue	un	instrumento	fundamental	para	la	resolucin	de	diversas	guerras.	Debido	a	su	enfoque	general	entra	en	la	categora	de
medio	de	comunicacin	verbal.TelevisinDesde	la	invencin	de	la	televisin	mecnica	en	1884,	este	medio	de	comunicacin	es	considerado	el	ms	dominante	e	influyente	a	lo	largo	de	la	historia.	Adems	de	servir	como	canal	para	la	difusin	de	temas	cientficos	e	histricos,	tambin	ha	sido	utilizado	para	fines	de	entretenimiento	y	periodsticos.	A	pesar	de	la
llegada	de	los	servicios	de	streaming	a	las	plataformas	digitales,	la	televisin	sigue	siendo	una	de	las	plataformas	de	comunicacin	verbal	y	no	verbal	ms	utilizados	hoy	da.La	comunicacin	masiva	en	el	PerLa	comunicacin	social	en	Per	tiene	una	posicin	profesional	importante	dentro	del	desarrollo	de	la	sociedad	civil	a	lo	largo	de	la	historia.	Muestra	de
ello	ha	sido	la	implementacin	de	planes	de	comunicacin	promovidos	por	la	Secretara	de	Comunicacin	Social	del	Consejo	de	Ministros.	El	principal	objetivo	de	la	propuesta	es	el	de	incrementar	el	alcance	general	de	los	mensajes	emitidos	por	el	Poder	Ejecutivo	Nacional	a	travs	de	redes	sociales.El	poder	de	la	comunicacin	social	en	Per	es	tal	que	cada
11	de	agosto	se	celebra	el	Da	de	la	Comunicacin	Social,	como	un	evento	destinado	a	apreciar	dicha	labor	profesional.	Instituciones	como	la	Universidad	Nacional	Mayor	de	San	Marcos	cuentan	con	escuelas	de	comunicacin	social	que	anualmente	realizan	proyectos	y	talleres	de	todo	tipo.	Su	principal	objetivo	es	el	de	crear	un	espacio	cercano	a	la
comunidad	en	el	que	puedan	compartir	sus	opiniones	y	saber	ms	sobre	el	valor	de	la	comunicacin	dentro	del	Estado.El	aumento	del	periodismo	independiente	en	Per	es	otro	de	los	aspectos	destacables	que	han	facilitado	la	prctica	de	la	comunicacin	masiva.	Esto	abre	las	puertas	a	un	contexto	comunicacional	mucho	ms	abierto,	en	donde	todos	los
medos	de	comunicacin	puedan	ser	aprovechados	a	su	mximo	potencial.En	dnde	puedo	estudiar	una	carrera	en	comunicacin	desde	Per?Si	lo	que	quieres	es	cursar	una	maestra	en	comunicacin	social,	maestra	en	comunicacin	corporativa	o	una	carrera	comunicacin	social,	la	Universidad	Internacional	de	Valencia	(VIU)	es	tu	mejor	opcin.	Contamos	con
una	oferta	acadmica	sumamente	extensa	que	cubre	las	profesiones	ms	solicitadas	en	el	mbito	laboral.	Ofrecemos	ms	de	80	ttulos	que	podrs	validar	en	cualquier	pas.	Adems,	disponemos	de	un	equipo	docente	con	dcadas	de	experiencia	en	el	sector.	Nuestras	salas	virtuales	estn	diseadas	para	que	tu	formacin	profesional	sea	cmoda	y	agradable.	Los
medios	de	comunicacin	han	transformado	la	forma	en	que	los	seres	humanos	interactan	y	se	comunican	entre	s.	Desde	la	invencin	de	la	imprenta	hasta	la	era	digital	actual,	los	medios	han	influido	en	nuestras	vidas	de	maneras	que	a	menudo	no	somos	plenamente	conscientes.	Estos	medios	no	solo	nos	informan,	sino	que	tambin	moldean	nuestras
percepciones,	creencias	y	comportamientos.	A	lo	largo	de	este	artculo,	exploraremos	cmo	los	medios	de	comunicacin	impactan	el	comportamiento	humano,	as	como	los	mecanismos	detrs	de	esta	influencia.	La	evolucin	de	los	medios	de	comunicacinDesde	los	primeros	das	de	la	comunicacin	humana,	los	medios	han	evolucionado	significativamente.	La
imprenta	en	el	siglo	XV	marc	un	punto	de	inflexin,	permitiendo	la	difusin	masiva	de	informacin.	Esto	no	solo	facilit	el	acceso	al	conocimiento,	sino	que	tambin	promovi	el	pensamiento	crtico	y	la	discusin	pblica.	A	medida	que	avanzamos	hacia	el	siglo	XX,	la	radio	y	la	televisin	comenzaron	a	dominar	el	panorama	meditico.	Estos	nuevos	medios	no	solo
ofrecan	entretenimiento,	sino	que	tambin	tenan	el	poder	de	unir	a	las	personas	a	travs	de	la	informacin	compartida.Reglas	de	Juegos	de	InvasinEn	la	actualidad,	con	el	auge	de	Internet	y	las	redes	sociales,	la	forma	en	que	consumimos	informacin	ha	cambiado	drsticamente.	La	informacin	ahora	est	disponible	al	instante	y	en	cualquier	lugar.	Esto	ha
llevado	a	una	sobrecarga	informativa,	donde	la	calidad	de	la	informacin	puede	verse	comprometida.	Las	plataformas	digitales	permiten	que	cualquier	persona	se	convierta	en	un	creador	de	contenido,	lo	que	a	su	vez	democratiza	la	informacin,	pero	tambin	plantea	desafos	en	trminos	de	veracidad	y	confiabilidad.El	impacto	de	los	medios	en	la
percepcin	socialLos	medios	de	comunicacin	tienen	un	papel	crucial	en	la	formacin	de	nuestra	percepcin	social.	A	travs	de	la	seleccin	de	temas,	imgenes	y	narrativas,	los	medios	pueden	influir	en	cmo	vemos	a	diferentes	grupos	sociales,	culturas	y	eventos.	Por	ejemplo,	la	forma	en	que	se	retratan	a	las	minoras	tnicas	en	la	televisin	y	el	cine	puede
afectar	las	actitudes	y	creencias	de	la	audiencia	hacia	esos	grupos.	Cuando	los	medios	presentan	estereotipos	negativos,	pueden	perpetuar	prejuicios	y	fomentar	la	discriminacin.Adems,	la	cobertura	de	eventos	sociales	y	polticos	puede	moldear	la	opinin	pblica.	Las	noticias	sobre	protestas,	movimientos	sociales	y	elecciones	pueden	influir	en	cmo	las
personas	se	sienten	acerca	de	estos	temas.	Si	un	evento	se	cubre	de	manera	negativa,	puede	desincentivar	la	participacin	pblica	y	el	compromiso	cvico.	Por	otro	lado,	una	cobertura	positiva	puede	inspirar	a	la	accin	y	la	solidaridad.	Esto	demuestra	el	poder	que	tienen	los	medios	para	afectar	no	solo	la	percepcin	individual,	sino	tambin	el
comportamiento	colectivo.Factores	que	influyen	en	el	comportamiento	altruistaEl	efecto	de	las	redes	sociales	en	el	comportamiento	humanoLas	redes	sociales	han	cambiado	radicalmente	la	forma	en	que	nos	comunicamos	y	nos	relacionamos	con	los	dems.	Plataformas	como	Facebook,	Twitter	e	Instagram	no	solo	permiten	la	interaccin	entre	amigos	y
familiares,	sino	que	tambin	facilitan	la	conexin	con	desconocidos	y	la	creacin	de	comunidades	en	lnea.	Sin	embargo,	esta	nueva	forma	de	comunicacin	tambin	ha	generado	preocupaciones	sobre	el	impacto	en	la	salud	mental	y	el	bienestar	emocional	de	los	usuarios.El	uso	excesivo	de	redes	sociales	puede	llevar	a	problemas	como	la	ansiedad	y	la
depresin.	Esto	se	debe	en	parte	a	la	comparacin	constante	con	los	dems,	ya	que	los	usuarios	a	menudo	ven	solo	las	mejores	versiones	de	las	vidas	de	sus	amigos	y	celebridades.	Adems,	la	bsqueda	de	validacin	a	travs	de	me	gusta	y	comentarios	puede	generar	una	dependencia	emocional.	Este	fenmeno	ha	llevado	a	un	aumento	en	la	necesidad	de
atencin	y	reconocimiento,	lo	que	puede	afectar	negativamente	las	relaciones	interpersonales	en	la	vida	real.Aspectos	positivos	de	las	redes	socialesConexin:	Permiten	a	las	personas	mantenerse	en	contacto	con	amigos	y	familiares,	sin	importar	la	distancia.Informacin:	Facilitan	el	acceso	a	noticias	y	eventos	en	tiempo	real.Activismo:	Sirven	como
plataforma	para	movilizar	a	las	personas	en	torno	a	causas	sociales	y	polticas.Los	medios	de	comunicacin	y	la	desinformacinUno	de	los	desafos	ms	significativos	en	la	era	digital	es	la	propagacin	de	la	desinformacin.	Con	la	facilidad	de	compartir	contenido	en	lnea,	se	ha	vuelto	comn	que	noticias	falsas	o	engaosas	se	difundan	rpidamente.	Esto	puede
tener	consecuencias	graves,	desde	afectar	la	percepcin	pblica	sobre	temas	de	salud	hasta	influir	en	procesos	electorales.	La	desinformacin	puede	crear	divisiones	en	la	sociedad	y	socavar	la	confianza	en	las	instituciones.Conformidad	y	persuasin	impacto	del	comportamiento	en	la	persuasinLa	velocidad	a	la	que	se	propaga	la	desinformacin	plantea	un
reto	para	los	consumidores	de	medios.	Muchos	usuarios	no	tienen	las	habilidades	necesarias	para	evaluar	la	veracidad	de	la	informacin	que	consumen.	Esto	resalta	la	importancia	de	la	educacin	meditica,	que	ensea	a	las	personas	a	discernir	entre	fuentes	confiables	y	no	confiables.	Fomentar	un	pensamiento	crtico	y	una	comprensin	ms	profunda	de
cmo	funcionan	los	medios	puede	ayudar	a	mitigar	el	impacto	negativo	de	la	desinformacin.El	papel	de	los	medios	en	la	formacin	de	identidadLos	medios	de	comunicacin	tambin	juegan	un	papel	fundamental	en	la	formacin	de	la	identidad	personal	y	colectiva.	A	travs	de	la	representacin	de	diferentes	culturas,	gneros	y	estilos	de	vida,	los	medios	pueden
influir	en	cmo	las	personas	se	ven	a	s	mismas	y	cmo	se	relacionan	con	los	dems.	Por	ejemplo,	la	representacin	de	mujeres	en	la	publicidad	y	el	cine	ha	evolucionado,	pero	todava	enfrenta	crticas	por	perpetuar	estereotipos	dainos.La	manera	en	que	los	medios	representan	a	diversos	grupos	puede	afectar	la	autoestima	y	la	autoimagen	de	las	personas.
Cuando	los	individuos	ven	a	personas	que	se	parecen	a	ellos	en	posiciones	de	poder	o	xito,	esto	puede	inspirarles	a	perseguir	sus	propios	sueos	y	aspiraciones.	Por	el	contrario,	la	falta	de	representacin	puede	llevar	a	sentimientos	de	invisibilidad	y	desvalorizacin.	Esto	demuestra	que	los	medios	no	solo	informan,	sino	que	tambin	tienen	el	poder	de
moldear	nuestra	identidad	y	auto-percepcin.Medios	de	comunicacin	y	comportamiento	de	consumoLos	medios	de	comunicacin	tienen	un	impacto	significativo	en	el	comportamiento	de	consumo.	La	publicidad,	en	particular,	utiliza	diversas	estrategias	para	influir	en	las	decisiones	de	compra	de	los	consumidores.	A	travs	de	anuncios	creativos	y
campaas	de	marketing,	las	marcas	buscan	captar	la	atencin	del	pblico	y	persuadirlo	para	que	adquiera	sus	productos	o	servicios.	Esta	relacin	entre	medios	y	consumo	es	un	fenmeno	complejo	que	involucra	aspectos	psicolgicos	y	sociales.La	exposicin	constante	a	la	publicidad	puede	crear	una	sensacin	de	necesidad	en	los	consumidores.	Las	marcas
utilizan	tcnicas	de	marketing	que	apelan	a	las	emociones,	presentando	sus	productos	como	soluciones	a	problemas	o	como	smbolos	de	estatus.	Esto	puede	llevar	a	un	comportamiento	impulsivo,	donde	las	personas	compran	cosas	que	realmente	no	necesitan.	La	cultura	del	consumo	exacerbada	por	los	medios	puede	resultar	en	un	ciclo	de
insatisfaccin,	donde	las	personas	buscan	constantemente	nuevas	adquisiciones	para	llenar	un	vaco	emocional.El	impacto	de	los	medios	en	la	salud	mentalEl	consumo	de	medios	tambin	est	relacionado	con	la	salud	mental.	Estudios	han	demostrado	que	la	exposicin	a	ciertos	tipos	de	contenido	meditico,	como	noticias	negativas	o	imgenes	idealizadas	de
la	vida,	puede	afectar	el	bienestar	emocional	de	las	personas.	La	saturacin	de	informacin	negativa	puede	llevar	a	sentimientos	de	desesperanza	y	ansiedad.	Por	otro	lado,	la	exposicin	a	contenido	positivo	y	alentador	puede	tener	efectos	beneficiosos,	como	la	promocin	de	la	empata	y	el	bienestar.Adems,	el	tiempo	que	las	personas	pasan	en	medios
digitales,	especialmente	en	redes	sociales,	se	ha	relacionado	con	problemas	de	salud	mental.	El	uso	excesivo	puede	llevar	a	la	soledad,	la	ansiedad	y	la	depresin.	Es	crucial	que	los	usuarios	sean	conscientes	de	su	consumo	de	medios	y	busquen	un	equilibrio	saludable.	Esto	incluye	establecer	lmites	en	el	tiempo	de	pantalla	y	ser	selectivos	con	el	tipo	de
contenido	que	consumen.El	futuro	de	los	medios	de	comunicacin	y	su	influencia	El	futuro	de	los	medios	de	comunicacin	y	su	influencia	en	el	comportamiento	humano	es	incierto,	pero	est	lleno	de	posibilidades.	Con	el	avance	de	la	tecnologa,	es	probable	que	veamos	una	mayor	personalizacin	del	contenido,	donde	los	algoritmos	determinan	lo	que	cada
usuario	ve	en	funcin	de	sus	preferencias.	Esto	puede	tener	implicaciones	tanto	positivas	como	negativas.	Por	un	lado,	puede	proporcionar	a	los	usuarios	contenido	que	realmente	les	interese;	por	otro	lado,	puede	crear	cmaras	de	eco	donde	las	personas	solo	se	expongan	a	opiniones	y	perspectivas	similares	a	las	suyas.Adems,	la	creciente	preocupacin
por	la	privacidad	y	la	tica	en	el	uso	de	datos	plantea	preguntas	importantes	sobre	cmo	se	manejar	la	informacin	personal	en	el	futuro.	Las	plataformas	de	medios	debern	encontrar	un	equilibrio	entre	la	personalizacin	del	contenido	y	la	proteccin	de	la	privacidad	del	usuario.	Esto	es	especialmente	relevante	en	un	mundo	donde	la	desinformacin	y	la
manipulacin	de	la	opinin	pblica	son	preocupaciones	constantes.Conclusiones	sobre	el	impacto	de	los	medios	en	el	comportamiento	humanoLos	medios	de	comunicacin	tienen	un	impacto	profundo	en	el	comportamiento	humano,	desde	la	formacin	de	identidades	hasta	las	decisiones	de	consumo	y	la	salud	mental.	Comprender	este	impacto	es	crucial	en
la	era	digital,	donde	la	informacin	est	ms	accesible	que	nunca.	A	medida	que	avanzamos	hacia	el	futuro,	ser	fundamental	fomentar	una	relacin	crtica	y	consciente	con	los	medios,	promoviendo	la	educacin	meditica	y	la	reflexin	sobre	nuestro	consumo	de	informacin.	De	esta	manera,	podemos	aprovechar	los	beneficios	de	los	medios	de	comunicacin
mientras	minimizamos	sus	efectos	negativos.Soy	Valeria	Cruz	Mendieta,	una	entusiasta	del	desarrollo	personal	y	mi	propsito	es	guiar	a	las	personas	en	el	camino	hacia	el	autoconocimiento	y	el	bienestar	emocional.	A	travs	de	mi	plataforma,	presento	artculos,	sugerencias	y	pensamientos	sobre	temas	como	la	psicologa	positiva,	la	inteligencia
emocional	y	el	crecimiento	personal.	Aspiro	a	proporcionar	recursos	prcticos	y	fundamentos	tericos	que	ayuden	a	las	personas	a	evolucionar,	fortalecer	sus	vnculos	y	lograr	su	mejor	versin.Un	medio	de	comunicacin	social	se	define	como	cualquier	plataforma	o	herramienta	que	permite	la	difusin	de	informacin	y	la	interaccin	entre	individuos	y
comunidades.	Estos	medios	son	fundamentales	en	la	sociedad	contempornea,	ya	que	facilitan	el	intercambio	de	ideas,	noticias	y	opiniones	a	gran	escala.	Los	medios	de	comunicacin	social	abarcan	desde	la	televisin	y	la	radio	hasta	las	redes	sociales	y	blogs	en	lnea.Caractersticas	de	los	medios	de	comunicacin	socialInteractividad:	A	diferencia	de	los
medios	tradicionales,	los	medios	de	comunicacin	social	permiten	la	participacin	activa	de	los	usuarios,	quienes	pueden	comentar,	compartir	y	crear	contenido.Accesibilidad:	La	mayora	de	estos	medios	son	accesibles	a	travs	de	dispositivos	mviles	y	computadoras,	lo	que	facilita	su	uso	en	cualquier	momento	y	lugar.Inmediatez:	La	informacin	se	puede
publicar	y	distribuir	en	tiempo	real,	lo	que	permite	a	los	usuarios	estar	al	tanto	de	los	acontecimientos	de	manera	instantnea.Variedad	de	formatos:	Los	medios	de	comunicacin	social	utilizan	diferentes	formatos,	como	texto,	imgenes,	videos	y	audios,	para	atraer	a	un	pblico	diverso.Estos	elementos	hacen	que	los	medios	de	comunicacin	social	sean	una
herramienta	poderosa	para	la	comunicacin	moderna,	transformando	la	forma	en	que	las	personas	se	informan	y	se	relacionan	entre	s.	La	evolucin	de	estos	medios	ha	llevado	a	un	cambio	significativo	en	la	dinmica	de	la	comunicacin,	donde	el	usuario	no	solo	recibe	informacin,	sino	que	tambin	se	convierte	en	un	generador	de	contenido.	Esta
caracterstica	ha	democratizado	la	comunicacin,	permitiendo	que	voces	de	diferentes	sectores	sean	escuchadas	y	tengan	un	impacto	en	la	opinin	pblica.La	evolucin	de	los	medios	de	comunicacin	social	en	la	era	digitalLa	era	digital	ha	transformado	radicalmente	la	manera	en	que	las	personas	se	comunican	e	interactan.	Los	medios	de	comunicacin
social	han	pasado	de	ser	plataformas	unidireccionales	a	espacios	dinmicos	donde	los	usuarios	no	solo	consumen	contenido,	sino	que	tambin	lo	crean	y	comparten.	Esta	evolucin	ha	permitido	que	la	informacin	fluya	de	manera	ms	rpida	y	accesible,	dando	lugar	a	una	nueva	era	de	comunicacin	participativa.Principales	hitos	en	la	evolucin	de	los	medios
sociales1990s:	El	surgimiento	de	las	primeras	plataformas	de	redes	sociales	como	Six	Degrees.2000s:	La	explosin	de	Facebook,	Twitter	y	YouTube,	que	redefinieron	el	concepto	de	comunicacin	en	lnea.2010s:	La	popularizacin	de	Instagram	y	Snapchat,	enfocndose	en	contenido	visual	y	efmero.2020s:	El	auge	de	TikTok,	que	ha	llevado	la	creatividad	y
la	viralidad	a	nuevas	alturas.El	impacto	de	estos	cambios	ha	sido	profundo,	facilitando	la	conexin	global	y	permitiendo	que	las	voces	de	diferentes	comunidades	sean	escuchadas.	A	travs	de	los	medios	de	comunicacin	social,	los	usuarios	pueden	participar	en	conversaciones	sobre	temas	de	actualidad,	influir	en	la	opinin	pblica	y	promover	causas
sociales.	Este	entorno	dinmico	tambin	ha	impulsado	la	innovacin	en	la	forma	en	que	se	crea	y	se	distribuye	el	contenido,	desafiando	a	las	empresas	y	a	los	creadores	a	adaptarse	continuamente	a	las	nuevas	tendencias.Tipos	de	medios	de	comunicacin	social	y	su	impacto	en	la	sociedadLos	medios	de	comunicacin	social	se	han	diversificado	en	las	ltimas
dcadas,	desempeando	un	papel	crucial	en	la	forma	en	que	las	personas	interactan,	comparten	informacin	y	se	informan	sobre	el	mundo	que	les	rodea.	A	continuacin,	se	describen	algunos	de	los	principales	tipos	de	medios	de	comunicacin	social	y	su	impacto	en	la	sociedad.1.	Redes	SocialesLas	redes	sociales	como	Facebook,	Twitter	e	Instagram
permiten	a	los	usuarios	crear	y	compartir	contenido,	as	como	interactuar	en	tiempo	real.	Estas	plataformas	han	transformado	la	comunicacin,	permitiendo	la	difusin	rpida	de	noticias	y	la	creacin	de	comunidades	en	lnea.	Sin	embargo,	tambin	han	sido	objeto	de	crticas	por	la	propagacin	de	noticias	falsas	y	la	polarizacin	social.2.	Blogs	y	VlogsLos	blogs
y	vlogs	son	plataformas	donde	los	individuos	pueden	expresar	sus	opiniones	y	compartir	experiencias	personales.	Estos	medios	ofrecen	un	espacio	para	voces	diversas	que	a	menudo	no	tienen	cabida	en	los	medios	tradicionales.	La	influencia	de	los	blogs	y	vlogs	ha	crecido,	ya	que	pueden	afectar	la	percepcin	pblica	y	las	tendencias	culturales.3.
PodcastsLos	podcasts	han	ganado	popularidad	como	una	forma	accesible	de	consumir	informacin	y	entretenimiento.	Con	una	amplia	gama	de	temas	disponibles,	los	podcasts	permiten	a	los	oyentes	profundizar	en	asuntos	especficos	y	escuchar	diversas	perspectivas.	Esta	forma	de	comunicacin	ha	fomentado	un	mayor	inters	en	el	aprendizaje	y	la
discusin	de	temas	complejos.4.	Plataformas	de	VideoLas	plataformas	de	video	como	YouTube	han	revolucionado	la	manera	en	que	se	consume	contenido	visual.	La	facilidad	de	creacin	y	distribucin	ha	permitido	a	creadores	de	todo	tipo	compartir	su	trabajo,	desde	tutoriales	hasta	documentales.	Esto	ha	impactado	la	cultura	visual	contempornea	y	ha
democratizado	el	acceso	a	la	informacin.Importancia	de	los	medios	de	comunicacin	social	en	la	comunicacin	modernaLos	medios	de	comunicacin	social	han	transformado	radicalmente	la	forma	en	que	las	personas	se	comunican	y	comparten	informacin	en	la	actualidad.	A	travs	de	plataformas	como	Facebook,	Twitter	e	Instagram,	los	usuarios	pueden
conectarse	y	participar	en	conversaciones	en	tiempo	real,	lo	que	fomenta	una	interaccin	ms	dinmica	y	directa.	Esta	inmediatez	no	solo	facilita	el	intercambio	de	ideas,	sino	que	tambin	permite	a	las	organizaciones	y	marcas	llegar	a	sus	audiencias	de	manera	ms	efectiva.Impacto	en	la	difusin	de	informacinAlcance	global:	Los	medios	sociales	permiten
que	la	informacin	se	comparta	a	nivel	mundial	en	cuestin	de	segundos.Democratizacin	de	la	informacin:	Cualquier	persona	con	acceso	a	internet	puede	convertirse	en	un	creador	de	contenido	y	compartir	sus	opiniones.Interaccin	directa:	Las	empresas	pueden	recibir	feedback	inmediato	de	sus	clientes,	lo	que	mejora	la	relacin	con	ellos.Adems,	los
medios	de	comunicacin	social	han	cambiado	la	dinmica	de	las	relaciones	interpersonales.	La	posibilidad	de	interactuar	con	personas	de	diferentes	partes	del	mundo	enriquece	las	experiencias	y	fomenta	la	diversidad	de	perspectivas.	Esto	no	solo	es	beneficioso	para	el	usuario	individual,	sino	que	tambin	crea	un	entorno	donde	las	comunidades	pueden
organizarse	y	movilizarse	en	torno	a	causas	sociales	y	polticas.Influencias	en	la	percepcin	pblicaFormacin	de	opiniones:	Las	redes	sociales	juegan	un	papel	crucial	en	la	manera	en	que	se	forman	las	opiniones	pblicas.Propagacin	de	tendencias:	Las	plataformas	sociales	son	el	epicentro	de	las	tendencias	culturales	y	sociales.Creacin	de	comunidades:
Facilitan	la	creacin	de	grupos	con	intereses	comunes,	fortaleciendo	la	identidad	colectiva.En	resumen,	la	importancia	de	los	medios	de	comunicacin	social	en	la	comunicacin	moderna	radica	en	su	capacidad	para	conectar	a	las	personas,	facilitar	el	intercambio	de	informacin	y	moldear	la	percepcin	pblica	de	manera	rpida	y	efectiva.Ejemplos	de	medios
de	comunicacin	social	y	su	funcin	en	la	informacinLos	medios	de	comunicacin	social	han	transformado	la	manera	en	que	consumimos	y	compartimos	informacin.	A	continuacin,	se	presentan	algunos	ejemplos	destacados	de	estos	medios	y	su	funcin	en	el	panorama	informativo	actual.Redes	SocialesFacebook:	Esta	plataforma	permite	a	los	usuarios
compartir	noticias,	artculos	y	opiniones,	convirtindose	en	un	importante	canal	para	la	difusin	de	informacin.Twitter:	Con	su	formato	de	microblogging,	Twitter	se	ha	consolidado	como	una	herramienta	clave	para	la	actualizacin	de	noticias	en	tiempo	real	y	la	interaccin	directa	entre	usuarios	y	medios.Instagram:	Aunque	se	centra	en	contenido	visual,
Instagram	juega	un	papel	crucial	en	la	difusin	de	informacin	a	travs	de	imgenes	y	videos,	especialmente	en	temas	de	actualidad	y	eventos.Blogs	y	VlogsLos	blogs	y	vlogs	son	plataformas	donde	los	individuos	y	organizaciones	pueden	publicar	contenido	de	manera	ms	personal	y	directa.	Estos	medios	permiten	una	exploracin	ms	profunda	de	temas
especficos,	ofreciendo	anlisis	y	opiniones	que	complementan	la	informacin	tradicional.La	funcin	de	estos	medios	de	comunicacin	social	radica	en	su	capacidad	para	facilitar	la	interaccin	y	el	dilogo,	permitiendo	que	los	usuarios	no	solo	consuman	informacin,	sino	que	tambin	participen	en	su	creacin	y	difusin.	Esto	ha	llevado	a	una	democratizacin	de	la
informacin,	donde	las	voces	diversas	pueden	ser	escuchadas	y	compartidas	ampliamente.	Los	medios	de	comunicacin	son	una	parte	integral	de	nuestra	sociedad,	y	su	influencia	es	cada	vez	ms	evidente	en	nuestra	vida	diaria.	Desde	la	televisin	y	la	radio	hasta	las	redes	sociales	y	los	peridicos	en	lnea,	los	medios	pueden	ser	una	fuente	de	informacin,
entretenimiento	y	educacin.	Pero,	cmo	influyen	en	nuestra	sociedad	y	en	nuestra	forma	de	pensar	y	actuar?Qu	vers	en	este	artculo?	La	influencia	de	los	medios	se	refiere	al	poder	que	tienen	los	medios	de	comunicacin	para	afectar	a	la	opinin	pblica	y	las	actitudes	de	las	personas.	Esto	se	evidencia	en	la	forma	en	que	se	presentan	las	noticias,	en	cmo
se	retratan	ciertos	temas	y	en	la	forma	en	que	se	promueven	y	comercializan	productos	y	servicios.Cmo	influyen	los	medios	en	nuestra	sociedad?Los	medios	de	comunicacin	tienen	una	gran	influencia	en	nuestra	sociedad,	y	esto	se	puede	ver	en	muchos	aspectos	de	la	vida	cotidiana:1.	PolticaLos	medios	de	comunicacin	tienen	un	impacto	significativo
en	la	poltica,	ya	que	pueden	influir	en	la	forma	en	que	la	gente	vota	y	en	las	decisiones	que	toman	los	polticos.	Los	medios	pueden	retratar	a	un	candidato	de	manera	positiva	o	negativa,	lo	que	puede	afectar	su	popularidad	y	su	capacidad	para	ganar	una	eleccin.2.	CulturaLos	medios	de	comunicacin	tienen	una	fuerte	influencia	en	nuestra	cultura	y	en
la	forma	en	que	vemos	el	mundo.	Los	programas	de	televisin,	las	pelculas	y	la	msica	pueden	moldear	nuestras	opiniones	y	actitudes	sobre	temas	como	la	raza,	la	sexualidad	y	la	religin.3.	ConsumismoLos	medios	de	comunicacin	tambin	tienen	un	gran	impacto	en	nuestro	comportamiento	de	compra.	Los	anuncios	y	las	promociones	pueden	influir	en	lo
que	compramos	y	en	cmo	gastamos	nuestro	dinero.	Los	medios	tambin	pueden	influir	en	la	forma	en	que	vemos	nuestra	imagen	y	la	forma	en	que	nos	vestimos.4.	EducacinLos	medios	de	comunicacin	pueden	ser	una	fuente	valiosa	de	educacin	e	informacin.	Los	programas	educativos	en	la	televisin	y	la	radio	pueden	ayudar	a	los	nios	a	aprender	sobre
temas	como	la	ciencia,	la	historia	y	la	cultura.Cmo	afecta	la	influencia	de	los	medios	a	nuestra	vida	cotidiana?La	influencia	de	los	medios	puede	tener	un	impacto	significativo	en	nuestra	vida	diaria,	ya	que	puede	influir	en	nuestra	forma	de	pensar	y	actuar.	Algunos	de	los	efectos	ms	comunes	de	los	medios	incluyen:	Los	medios	pueden	influir	en
nuestras	actitudes	y	opiniones,	lo	que	puede	llevar	a	un	cambio	en	nuestro	comportamiento	y	acciones.	Los	medios	tambin	pueden	influir	en	nuestro	comportamiento,	como	la	forma	en	que	nos	vestimos,	cmo	actuamos	y	cmo	gastamos	nuestro	dinero.	Los	medios	pueden	influir	en	nuestra	cultura,	lo	que	puede	llevar	a	un	cambio	en	la	forma	en	que
vemos	el	mundo	y	en	cmo	interactuamos	con	los	dems.Cmo	podemos	protegernos	de	la	influencia	de	los	medios?Aunque	los	medios	pueden	tener	una	influencia	significativa	en	nuestra	vida	diaria,	hay	algunas	cosas	que	podemos	hacer	para	protegernos	de	su	influencia:1.	S	crticoS	crtico	de	lo	que	ves	y	escuchas	en	los	medios.	No	aceptes	todo	lo	que
se	presenta	como	verdad,	y	trata	de	ver	ms	all	de	las	opiniones	y	prejuicios.2.	Limita	tu	exposicinLimita	el	tiempo	que	pasas	viendo	la	televisin,	navegando	por	Internet	o	leyendo	peridicos.	Trata	de	encontrar	un	equilibrio	entre	la	informacin	que	recibes	y	el	tiempo	que	dedicas	a	otras	actividades.3.	Busca	fuentes	alternativasBusca	fuentes	alternativas
de	informacin,	como	libros,	revistas	y	blogs.	Esto	te	ayudar	a	obtener	una	perspectiva	ms	amplia	y	diversa.ConclusinLos	medios	de	comunicacin	tienen	una	gran	influencia	en	nuestra	sociedad	y	en	nuestra	forma	de	pensar	y	actuar.	Aunque	esto	puede	ser	positivo	en	algunos	aspectos,	tambin	puede	tener	un	impacto	negativo	en	nuestra	vida	diaria.	La
clave	para	protegernos	de	la	influencia	de	los	medios	es	ser	crticos,	limitar	nuestra	exposicin	y	buscar	fuentes	alternativas	de	informacin.Preguntas	frecuentes1.	Los	medios	de	comunicacin	siempre	son	precisos?No	siempre.	A	veces	los	medios	pueden	presentar	informacin	de	manera	sesgada	o	incompleta,	lo	que	puede	afectar	nuestra	comprensin	de
los	eventos.2.	Los	medios	de	comunicacin	siempre	son	imparciales?No	siempre.	Los	medios	pueden	tener	sesgos	polticos	o	ideolgicos,	lo	que	puede	influir	en	la	forma	en	que	presentan	la	informacin.	No	siempre.	Los	medios	pueden	presentar	informacin	incorrecta	o	engaosa,	especialmente	en	las	redes	sociales.4.	Los	medios	de	comunicacin	pueden
tener	un	impacto	positivo	en	nuestra	sociedad?S,	los	medios	pueden	tener	un	impacto	positivo	en	nuestra	sociedad	al	informarnos	sobre	eventos	importantes,	educarnos	y	entretenernos.5.	Los	medios	de	comunicacin	pueden	tener	un	impacto	negativo	en	nuestra	sociedad?S,	los	medios	pueden	tener	un	impacto	negativo	en	nuestra	sociedad	al
promover	estereotipos	y	prejuicios,	y	al	influir	en	nuestra	forma	de	pensar	y	actuar.6.	Qu	podemos	hacer	para	protegernos	de	la	influencia	de	los	medios?Podemos	ser	crticos,	limitar	nuestra	exposicin	y	buscar	fuentes	alternativas	de	informacin.7.	Los	medios	de	comunicacin	siempre	tienen	un	impacto	en	nuestra	vida	diaria?S,	los	medios	pueden	tener
un	impacto	significativo	en	nuestra	vida	diaria,	ya	que	pueden	influir	en	nuestra	forma	de	pensar	y	actuar.	Comunicadores	en	el	panel.	(Foto:	Conferencia	del	Episcopado	Dominicano)	EL	NUEVO	DIARIO,	SANTO	DOMINGO.-	La	Comisin	Nacional	de	Pastoral	de	la	Comunicacin	de	la	Conferencia	del	Episcopado	Dominicano	(CED)	realiz	este	viernes	el
panel	Comunicar	con	esperanza	en	tiempos	de	infoxicacin	e	inteligencia	artificial,	en	la	Pontificia	Universidad	Catlica	Madre	y	Maestra	(Pucmm).	La	actividad	se	efecto	en	el	marco	del	Jubileo	Nacional	de	los	Comunicadores	y	la	59	Jornada	Mundial	de	las	Comunicaciones	Sociales.De	acuerdo	a	una	nota	de	prensa,	en	el	panel,	moderado	por	el
sacerdote	Joaqun	Domnguez,	secretario	general	adjunto	de	la	CED,	la	periodista	de	investigacin,	Alicia	Ortega,	abord	la	incidencia	de	la	infoxicacin	en	el	ejercicio	periodstico,	resaltando	que	el	periodismo	que	necesitamos	hoy	es	audaz,	pero	responsable;	crtico,	pero	esperanzador;	no	se	trata	de	competir	por	los	clics	sino	de	ganar	la	confianza	del
pblico,	con	una	noticia	a	la	vez,	seal.Jos	Armando	Tavarez.	(Foto:	Conferencia	del	Episcopado	Dominicano)De	su	lado,	el	experto	en	transformacin	digital,	ingeniero	Jos	Armando	Tavarez,	explic	los	desafos	de	la	inteligencia	artificial	(IA)	para	la	comunicacin,	al	destacar	la	importancia	del	uso	tico	y	moral	de	estos	medios,	y	subrayar	el	rol	de	los
comunicadores	de	mantener	el	rostro	humano	en	los	procesos	comunicativos	mediados	por	la	IA.	Las	palabras	de	acogida	estuvieron	a	cargo	del	obispo	de	Ban	y	presidente	de	la	Pastoral	de	la	Comunicacin,	monseor	Faustino	Burgos	Brisman,	quien	de	manera	virtual	agradeci	la	participacin	de	los	presentes	y	los	exhort	a	ser	comunicadores	de
esperanza,	en	un	mundo	marcado	por	la	desinformacin	y	la	polarizacin.Alicia	Ortega.	(Foto:	Conferencia	del	Episcopado	Dominicano)En	tanto,	Sugeiry	Micher	Sandoval	Garca,	secretaria	ejecutiva	de	la	Comisin	Nacional,	expuso	la	misin	de	la	Pastoral	de	la	Comunicacin,	as	como	los	orgenes	de	la	Jornada	Mundial	de	las	Comunicaciones	Sociales
(JMCS)	y	el	Jubileo	2025	que	celebra	la	Iglesia	catlica.	Mientras	que,	el	padre	Kennedy	Rodrguez,	director	de	Comunicacin	y	Prensa	de	la	Arquidicesis	de	Santo	Domingo,	comparti	las	acciones	que	cada	ao	realizan	para	celebrar	la	JMCS.	La	actividad,	transmitida	por	mltiples	plataformas	de	comunicacin,	cont	con	la	participacin	de	comunicadores	de
las	diversas	dicesis	del	pas:	sacerdotes,	religiosas,	representantes	de	medios,	responsables	de	comunicacin	y	directores	de	escuelas	de	comunicacin	de	universidades	catlicas,	estudiantes	de	comunicacin	de	Pucmm	y	de	la	Universidad	Catlica	Santo	Domingo	(UCSD).Pblico	panel.	(Foto:	Conferencia	del	Episcopado	Dominicano)Sobre	el	Jubileo	2025El
Ao	Jubilar	2025	fue	convocado	por	el	papa	Francisco	con	el	lema	Peregrinos	de	esperanza,	a	fin	de	reavivar	la	esperanza	en	medio	de	los	desafos	globales.	Es	un	tiempo	de	gracia	en	el	que	se	invita	a	los	fieles	de	todo	el	mundo	a	renovar	su	fe,	realizando	peregrinaciones	para	atravesar	la	Puerta	Santa	y	comprometerse	con	la	paz,	la	justicia,	y	el
cuidado	de	los	ms	necesitados.Sobre	la	Jornada	Mundial	de	las	Comunicaciones	SocialesFue	instituida	por	el	Concilio	Vaticano	II	a	travs	del	decreto	Inter	Mirifica	(1963),	reconociendo	la	importancia	de	los	medios	de	comunicacin	en	la	vida	moderna	y	su	impacto	en	la	difusin	del	Evangelio.	El	Papa	Pablo	VI	celebr	la	primera	Jornada	en	1967.	Desde
entonces,	cada	Papa	ha	ofrecido	un	mensaje	anual	con	motivo	de	la	Jornada,	abordando	temas	actuales	de	la	comunicacin	a	la	luz	del	Evangelio.	El	tema	de	este	ao	es	Compartan	con	mansedumbre	la	esperanza	que	hay	en	sus	corazones	(cf.	1	P	3,15-16).	Relacionado	

Human	social	media.	Social	human.


